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บทคัดย่อ 
 การวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพมีวัตถุประสงค์เพ่ือวิเคราะห์ 
การใช้ค าและการใช้ประโยคแนะน าอาหารและร้านอาหารในเพจพิดโลกจัดเต็ม  
จ านวน 60 โพสต์ ข้อมูลการวิจัยรวบรวมจากอินเทอร์เน็ตเพจพิดโลกจัดเต็ม  
โดยไม่รวมคลิปวิดีโอ ระหว่างเดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2567 ถึงเดือนกันยายน  
พ.ศ. 2567 ผลการวิจัยพบว่า มีการใช้ค า 5 ลักษณะ ได้แก่ 1) การใช้ค าเพ่ือแสดง 
ลักษณะอาหาร ประกอบด้วย ค าแสดงรูปลักษณะของอาหาร ค าแสดง 
สีของอาหาร ค าแสดงอุณหภูมิของอาหาร ค าแสดงรสชาติของอาหารและ 
ค าแสดงกลิ่นของอาหาร 2) การใช้ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษ ประกอบด้วย  
ค าทับศัพท์เกี่ยวกับสถานที่ ร้านอาหาร อาหารและเครื่องดื่ม สื่อออนไลน์ คน  

                                                             
1คณะมนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฎพิบูลสงคราม 
1Faculty of Humanities and Social Sciences, Pibulsongkram Rajabhat University 



 

และค าทับศัพท์อ่ืน ๆ 3) การใช้ค าสแลง 4) การใช้ค าหลัก ประกอบด้วยค าหลัก 
เกี่ยวกับอาหาร สถานที่ เพจ และชื่อร้าน และ 5) การใช้ค าที่เป็นภาษาพูด  
ส่วนการใช้ประโยคมี 2 ลักษณะ ได้แก่ 1) การใช้ประโยคบอกเล่า ประกอบด้วย  
ประโยคบอกเล่าเกี่ยวกับสถานที่ ประโยคบอกเล่าเกี่ยวกับอาหาร และประโยค 
บอกเล่าเกี่ยวกับราคา และ 2) การใช้ประโยคเชิญชวน ประกอบด้วย ประโยค 
เชิญชวนด้วยรสชาติ ประโยคเชิญชวนด้วยรายการอาหาร และประโยคเชิญชวน 
ด้วยราคา 

การใช้ค าเพ่ือแนะน าอาหารและร้านอาหารในเพจพิดโลกจัดเต็ม  
พบการใช้ค าหลักมากที่สุด เนื่องจากเป็นวิธีการสื่อสารบนสื่อสังคมออนไลน์ที่  
ผู้ส่งสารนิยมใช้ เพ่ือท าให้ผู้รับสารสามารถค้นหาข้อมูลจากชื่ออาหาร สถานที่  
เพจ และชื่อร้านได้ง่ายและรวดเร็ว โดยข้อมูลสามารถส่งถึงกลุ่มเป้าหมาย 
ได้ชัดเจน เกิดการแพร่กระจายและส่งต่อข้อมูลได้อย่างเป็นวงกว้าง ส่งผลดี  
กับผู้รับสาร และท าให้เพจพิดโลกจัดเต็มมีผู้ติดตามเพจมากขึ้นจนกลายเป็น 
ที่รู้จักของคนทั่วไป ส่วนการใช้ประโยคแนะน าอาหารและร้านอาหารในเพจพิดโลก 
จัดเต็มพบการใช้ประโยคบอกเล่ามากกว่าประโยคเชิญชวน เพราะประโยคบอกเล่า 
ช่วยให้ผู้รับสารได้ทราบรายละเอียดเบื้องต้นเกี่ยวกับอาหารและร้านอาหาร 
ในจังหวัดพิษณุโลก ซึ่งใช้ประกอบการตัดสินใจในการเลือกรับประทานอาหาร 
ได้เป็นอย่างดี และน าไปสู่การสร้างรายได้ทางธุรกิจประเภทร้านอาหารให้แก่  
ผู้ประกอบการ โดยเฉพาะผู้ประกอบการในท้องถิ่น 
 

ค าส าคัญ : การใช้ภาษา อาหารและร้านอาหาร เพจพิดโลกจัดเต็ม 
 

Abstract 
The objective of this qualitative research was to analyze the 

word choices and sentence structures used in food and restaurant 
recommendations on the Phitlok Jat Tem Facebook page, based on 
a total of 60 posts. The research data were collected from the Phitlok 
Jat Tem Facebook page on the internet.  Video clips were excluded, 
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and only posts published between July 2024 and September 2024 
were examined.  The findings revealed five types of word usage:  
1) Words describing food characteristics, including words that describe 
the appearance, color, temperature, taste, and smell of food;  
2) English loanwords, including terms related to locations, restaurants, 
food and beverages, online media, people, and other loanwords;  
3)  Slang; 4)  Keywords, including keywords related to food, places,  
the page, and restaurant names; and 5)  Colloquial expressions. 
Regarding sentence including, two patterns were identified: 1) declarative 
sentences (about places, food, and prices) and 2) persuasive sentences 
(emphasizing taste, menu items, and prices). 

The study found that keywords were most frequently used in 
introducing food and restaurants on the Phitlok Jat Tem page. This is 
because keywords are a common communication strategy on social 
media, allowing senders to make information about food, places,  
the page, and restaurant names easily accessible and searchable. 
Consequently, information can be delivered clearly to target receivers, 
disseminated widely, and easily shared, benefiting those receivers 
and increasing the page’ s follower count and public recognition.  
As for sentence usage, declarative sentences appeared more frequently 
than persuasive sentences.  Declarative sentences provide readers 
with essential details about food and restaurants in Phitsanulok, 
supporting their decision-making when choosing where to eat.  
This practice helps generate business revenue for restaurant 
entrepreneurs, particularly local operators. 
 

Keywords : Language use, Food and restaurants, Phitlok Jat Tem    
      Facebook Page 
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บทน า 
ภาษาเป็นเครื่องมือสื่อสารของมนุษย์ที่ใช้ส าหรับติดต่อท าความเข้าใจ  

บอกเล่าเรื่องราวให้กันและกันทราบได้ มนุษย์ใช้ภาษาพูดและภาษาเขียนใน 
การสื่อสารระหว่างกัน ภาษาท่ีเป็นพ้ืนฐานของมนุษย์ คือ ภาษาพูด หรือภาษาที่ 
ใช้เสียงพูดออกมาเป็นถ้อยค า ส่วนภาษาเขียนจะต้องใช้ตัวอักษรแทนเสียงหรือ 
ใช้สัญลักษณ์ประกอบการเขียน การเขียนมีความส าคัญหลายประการไม่ว่าจะเป็น 
การใช้ถ่ายทอดความรู้ ความรู้สึกนึกคิด ประสบการณ์ หรือเรื่องราวออกไปยัง 
ผู้อ่าน และสามารถใช้เป็นหลักฐานได้ การเขียนสามารถส่งต่อไปยังผู้อ่ืนได้อย่าง 
กว้างขวางและไม่จ ากัดจ านวน อีกทั้งยังน าส่งไปยังสื่ออ่ืน ๆ ได้อย่างสะดวก 
รวดเร็ว จึงสามารถส่งข่าวสารไปยังผู้ที่อยู่ห่างไกลได้อย่างง่ายดาย การเขียน 
ยังช่วยเป็นสื่อกลางในการติดต่อสื่อสารเรื่องต่าง ๆ ได้แก่ การโฆษณา 
ประชาสัมพันธ์ การเผยแพร่เรื่องราวทั้งกว้างและลึก ทั้งด้านความรู้ทางวิชาการ  
การวิเคราะห์วิจารณ์ การถ่ายทอดอารมณ์ ประสบการณ์ หรือความบันเทิง  
ผู้เขียนสามารถเขียนได้มากตามวัตถุประสงค์ และเขียนได้ทุกแง่ทุกมุม (รสริน  
ดิษฐบรรจง, 2552, น.2) ดังนั้นการเขียนจึงท าให้ผู้ อ่านได้รับข้อมูลและ 
ประโยชน์โดยตรง 

การเขียนมีวัตถุประสงค์ที่จะใช้สื่อสารแตกต่างกันไป เช่น การเขียน 
เ พ่ือเล่ า เรื่ อง  การเขียนเ พ่ืออธิบาย การเขียนเ พ่ือกิจธุ ระ การเขียน 
เพ่ือแสดงความคิดเห็น การเขียนเพ่ือโฆษณาจูงใจ การเขียนเ พ่ือแนะน า  
การเขียนแนะน าเป็นวิธีการหนึ่งที่ผู้เขียนน ามาใช้บอกข้อมูลต่าง ๆ ให้ผู้อ่าน 
ทราบรายละเอียด โดยเฉพาะในสื่อออนไลน์ ซึ่งมักจะน าเสนอข้อมูลในลักษณะ 
เว็บเพจ (Web page) หรือหน้าเว็บไซต์ และจะปรากฏในหน้าจอคอมพิวเตอร์ 
หรืออุปกรณ์เคลื่อนที่ เมื่อเปิดใช้งาน เ พ่ือแนะน าหรือเชิญชวนให้ผู้ อ่าน 
มาใช้บริการและซื้อสินค้า จึงท าให้มีกลุ่มคนที่สนใจและเข้าไปติดตาม การเขียน 
แนะน าในสื่อออนไลน์ขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์ของผู้เขียน เช่น การเขียนแนะน า 
สถานที่ท่องเที่ยว ที่พัก อาหาร บริการ สินค้า สิ่งของเครื่องใช้ต่าง ๆ จึงท าให้  
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ปัจจุบันเกิดการสร้างเว็บเพจขึ้นเพ่ือใช้เป็นพ้ืนที่ในการแนะน าเป็นจ านวนมาก  
หนึ่งในเพจที่มีความน่าสนใจและมีผู้ติดตามจ านวนมาก คือ เพจพิดโลกจัดเต็ม 

เพจพิดโลกจัดเต็มเริ่มจัดท าขึ้นเมื่อวันที่ 24 มิถุนายน พ.ศ. 2559  
โดยมีจุดประสงค์เพ่ือต้องการให้สมาชิกภายในเพจพิดโลกจัดเต็มได้รับข้อมูล 
ข่าวสารที่เกิดขึ้นภายในจังหวัดพิษณุโลก ด้วยการประชาสัมพันธ์ข่าวสารต่าง ๆ  
ไม่ว่าจะเป็นสถานที่ท่องเที่ยว ที่พัก งานกิจกรรม สถานบริการเสริมความงาม  
ตลอดจนการจัดโปรโมชั่นสินค้าและบริการ นอกจากนี้ในเพจพิดโลกจัดเต็มยังมี 
การแนะน าอาหารจากร้านอาหารที่มีชื่อเสียงในจังหวัดพิษณุโลก ทั้งอาหารคาว  
อาหารหวาน และผลไม้ เช่น ร้านต านิยมพิดโลก ร้านกิลซารัง ร้านโซย ามี ย าโด่ง 
คาเฟ่ ร้านลอดช่องประตูมอญ และร้านลอดช่องสิงคโปร์แม่วิลัย การแนะน า 
รายการอาหารเด็ดประจ าร้านที่ไม่ควรพลาดและบอกสถานที่ตั้งของร้านและ 
เส้นทางการเดินทาง ซึ่งร้านอาหารเหล่านี้นับเป็นซอฟพาวเวอร์ (Soft Power)  
ส าคัญของจังหวัดที่ช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจและดึงดูดให้นักท่องเที่ยวหรือผู้ที่  
ผ่านทางมาเข้ามารับประทานอาหาร คนในจังหวัดพิษณุโลกก็สามารถติดตาม 
ร้านอาหารได้จากเพจ โดยแต่ละวันการถ่ายทอดข้อมูลข่าวสารภายในเพจจะมี 
การเขียนแนะน าร้านอาหารหรืออาหารที่มีชื่อเสียง ปัจจุบันนี้มีผู้ติดตาม 
เพจพิดโลกจัดเต็มจ านวน 321,606 คน และมีการกดถูกใจข้อมูลข่าวสารจ านวน  
272,756 คน ข้อมูล ณ วันที่ 18 กันยายน 2567 (พิดโลกจัดเต็ม, 2567) 

ด้วยเพจพิดโลกจัดเต็มนี้มีการเขียนแนะน าอาหารและร้านอาหาร 
ภายในจังหวัดพิษณุโลก จนท าให้สามารถดึงดูดกลุ่มผู้บริโภคให้ติดตามและ 
เดินทางไปรับประทานอาหารตามที่เพจได้แนะน าไว้จ านวนมาก เนื่องจากเพจ 
มีการใช้ค าและประโยคในการเขียนสื่อสารโดยมุ่งเน้นให้ข้อมูลเกี่ยวกับอาหาร 
และร้านอาหารได้อย่างน่าสนใจ สามารถตรวจสอบได้จากการลงข้อความ  
การเขียนแสดงความคิดเห็น หรือการวิจารณ์ของผู้ติดตามเพจ ทั้งคนที่สนใจ 
จะไปรับประทานอาหารนั้น ๆ และคนที่ได้ ไปรับประทานอาหารนั้นมาแล้ว  
เกิดการแลกเปลี่ยนโต้ตอบซึ่งกันและกันระหว่างผู้ติดตามด้วยกันเองหรือ 
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ผู้ติดตามกับเพจ ดังนั้นจึงท าให้ผู้วิจัยสนใจที่จะศึกษาการใช้ภาษาเพ่ือแนะน า 
อาหารและร้านอาหารในเพจพิดโลกจัดเต็ม 

 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1. เพ่ือวิเคราะห์การใช้ค าแนะน าอาหารและร้านอาหารในเพจพิดโลก 

จัดเต็ม 
2. เพ่ือวิเคราะห์การใช้ประโยคแนะน าอาหารและร้านอาหารในเพจพิดโลก 

จัดเต็ม 
 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 ผู้วิจัยประยุกต์ใช้กรอบแนวคิดเรื่องการใช้ค าของพรวิภา ไชยสมคุณ  
(2566, น.7-8) ซึ่งใช้แนวคิดเรื่องวัจนลีลา ของ เจฟฟรี ลีช และมิกค์ ชอร์ต  
มาวิเคราะห์หน่วยทางภาษาเพ่ือหาลักษณะเด่นทางภาษา โดยสังเกตว่า 
ในงานเขียนนั้นมีลักษณะการใช้ภาษาประการใดที่โดดเด่นแล้วนับความถี่ของ 
การปรากฏ ส าหรับการใช้ค าที่ปรากฏมี 8 ลักษณะ คือ การใช้ค าเพ่ือแสดง 
ลักษณะที่พักที่พึงประสงค์ การใช้ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษ การใช้ค าที่ มี 
วงความหมายเกี่ยวกับการพักผ่อน การใช้ค าเรียกสี การใช้ค าที่แสดงอารมณ์ 
ความรู้สึก การใช้ค ากริยาที่แสดงการรับรู้ การใช้ค าที่มีวงความหมายเกี่ยวกับ 
รูปแบบการตกแต่ง และการใช้ค าเพ่ิมน้ าหนัก 

ส่วนกรอบแนวคิดเรื่องการใช้ประโยคของนววรรณ พันธุเมธา (2558,  
น.297-317) เป็นแนวคิดทางภาษาศาสตร์กล่าวถึงการใช้ประโยคแสดงเจตนาว่า  
ผู้พูดเปล่งวาจาออกมาด้วยเจตนาต่าง ๆ กัน อาจจะต้องการให้ผู้ฟังได้ทราบ 
ความคิดความรู้สึกของตน หรือต้องการให้ผู้ฟังบอกเล่าสิ่งที่ผู้ ฟังทราบแก่ 
ผู้พูด หรือต้องการให้ผู้ฟังกระท าการอย่างใดอย่างหนึ่ง การแสดงเจตนาต่าง ๆ  
เหล่านี้ ผู้พูดอาจพูดเป็นค าหรือกลุ่มค าก็ได้ ประโยคแสดงเจตนาแบ่งได้เป็น  
3 ประเภท คือ 1. ประโยคแจ้งให้ทราบ เช่น ประโยคบอกเล่า ประโยคอธิบาย  
ประโยคเตือน และประโยคชี้แนะ 2. ประโยคถามให้ตอบ เช่น ประโยคถาม 
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เนื้อความ ประโยคถามให้ตอบรับหรือปฏิเสธ ประโยคถามให้เลือก และ 3. ประโยค 
บอกให้ท า เช่น ประโยคสั่ง ประโยคชักชวน และประโยคอนุญาต 
 ทั้งนี้ผู้วิจัยประยุกต์ใช้กรอบแนวคิดเรื่องการใช้ค าของพรวิภา ไชยสมคุณ  
(2566) และการใช้ประโยคของนววรรณ พันธุเมธา (2558) เพ่ือวิเคราะห์การใช้ 
ภาษาเพ่ือแนะน าอาหารและร้านอาหารในเพจพิดโลกจัดเต็ม ไดด้ังนี้ 

1. การใช้ค า  
     1.1 การใช้ค าเพ่ือแสดงลักษณะอาหาร 
     1.2 การใช้ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษ  
     1.3 การใช้ค าสแลง 
     1.4 การใช้ค าหลัก  
     1.5 การใช้ค าท่ีเป็นภาษาพูด 
 2. การใช้ประโยค 
     2.1 ประโยคบอกเล่า 
     2.2 ประโยคเชิญชวน 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 การวิจัยเรื่อง “การใช้ภาษาเพ่ือแนะน าอาหารและร้านอาหารใน 
เพจพิดโลกจัดเต็ม” เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยได้ด าเนินตามขั้นตอน 
ดังต่อไปนี้ 
 1. ขั้นศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
     ผู้วิจัยศึกษาและรวบรวมข้อมูล โดยการค้นคว้าเอกสารและงานวิจัย 
ที่เก่ียวข้องกับเรื่องการใช้ค าและการใช้ประโยค 
 2. ขั้นเก็บข้อมูล 
     ผู้วิจัยด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลการใช้ค าและการใช้ประโยคจาก 
โพสต์ที่น าเสนอข้อมูลเกี่ยวกับการแนะน าอาหารและร้านอาหารในเพจพิดโลก 
จัดเต็ม จ านวน 60 โพสต์ โดยไม่รวมคลิปวิดีโอและโพสต์ที่มีเนื้อหาซ้ ากัน  
ระหว่างเดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2567 ถึงเดือนกันยายน พ.ศ. 2567 
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 3. ขั้นวิเคราะห์ข้อมูล 
     ผู้วิจัยวิเคราะห์ประเด็นการใช้ค าและการใช้ประโยคโดยประยุกต์ 
จากกรอบแนวคิดเรื่องการใช้ค าของพรวิภา ไชยสมคุณ (2566) และการใช้ 
ประโยคของนววรรณ พันธุเมธา (2558)  
 4. ขั้นสรุปและอภิปรายผล  
     ผู้วิจัยสรุปผลวิจัยและอภิปรายผลโดยการพรรณนาวิเคราะห์  
(Descriptive analysis) 
 

ผลการวิจัย 
จากศึกษาวิเคราะห์ “การใช้ภาษาเพ่ือแนะน าอาหารและร้านอาหาร 

ในเพจพิดโลกจัดเต็ม” พบการใช้ค า 5 ลักษณะ ได้แก่ การใช้ค าเพ่ือแสดง 
ลักษณะอาหาร การใช้ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษ การใช้ค าสแลง การใช้ค าหลัก  
และการใช้ค าที่เป็นภาษาพูด ส่วนการใช้ประโยคมี 2 ลักษณะ ได้แก่ การใช้ 
ประโยคบอกเล่า และการใช้ประโยคเชิญชวน ดังนี้ 

1. การใช้ค า 
    ในการศึกษาการใช้ค าเพ่ือแนะน าอาหารและร้านอาหารในเพจ 

พิดโลกจัดเต็ม ผู้วิจัยพบลักษณะการใช้ค า 5 ลักษณะ ปรากฏดังนี้ 
    1.1 การใช้ค าเพ่ือแสดงลักษณะอาหาร 
         การใช้ค าเพ่ือแสดงลักษณะอาหาร เป็นการใช้ค าที่แสดงถึง 

ลักษณะของอาหาร รสชาติของอาหาร และกลิ่นของอาหาร จากการศึกษา 
การใช้ค าเพ่ือแสดงลักษณะอาหารในเพจพิดโลกจัดเต็ม ปรากฏการใช้ค า 
จ านวน 37 ค า ดังนี้ 

     1.1.1 ค าแสดงรูปลักษณะของอาหาร หมายถึง ค าที่แสดงถึง 
ลักษณะของอาหารที่สามารถรับรู้ทางภาษาจักษุและสัมผัสภาษา จากการศึกษา 
พบการใช้ค าแสดงรูปลักษณะของอาหาร จ านวน 19 ค า โดยใช้ค าว่า นุ่ม  
และสด มากที่สุด 17 ครั้ง รองลงมาคือค าว่า กรอบ 14 ครั้ง และค าว่า เด้ง  
7 ครั้ง ตามล าดับ ดังตัวอย่างโพสต์การแนะน าขนมปังแลบลิ้นในวันที่ 10  

วารสารทีทัศน์วัฒนธรรม 
ส านักศิลปะและวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 8 



 

สิงหาคม 2567 พบการใช้ค าเพ่ือแสดงลักษณะอาหาร 4 ค า ได้แก่ นุ่ม เยิ้ม ฉ่ า  
และกรอบ ดังข้อความว่า 

 

1) ขนมปังนุ่ม ๆ ไส้เยิ้ม ๆ  
2) มายองเนสฉ่ า ๆ 
3) ปังกรอบอร่อย ชิ้นพอดีก าลังกิน กรอบฉ่ า 

(พิดโลกจัดเต็ม, 2567) 
 

             การใช้ค าแสดงรูปลักษณะของขนมปั งแลบลิ้ นนี้   
ประกอบด้วยการใช้ภาษาจักษุ คือ ค าว่า เยิ้ม และฉ่ า แสดงให้เห็นถึงภาพของ 
ไส้ขนมปังที่เยิ้มซึมออกมาแทบหยดและชุ่มน้ า ส่วนการใช้ค าที่แสดงถึงสัมผัส 
ภาษา คือ ค าว่า นุ่ม และกรอบ เป็นการบ่งชี้ถึงการสัมผัสเนื้อขนมปัง ซึ่งมีความนุ่ม 
อ่อนละมุน และขนมปังกรอบท่ีเนื้อขนมปังเปราะแตกหักได้ง่ายเวลาสัมผัส  

       1.1.2 ค าแสดงสีของอาหาร หมายถึง ค าที่แสดงลักษณะของ 
แสงสว่างที่ปรากฏแก่ตาให้เห็นเป็น ขาว ด า แดง เขียว เป็นต้น สีของอาหาร 
จึงแสดงถึงความสว่างของอาหาร จากการศึกษาพบการใช้ค าแสดงสีของอาหาร  
จ านวน 1 ค า ได้แก่ แดง ดังโพสต์การแนะน าไก่ย่างในวันที่ 9 กรกฎาคม 2567  
พบการใช้ค าเพ่ือแสดงสีของอาหาร 1 ค า ได้แก่ สีแดง ดังข้อความว่า “เมนู 
ไก่ย่าง แบบไก่แดงสไตล์บ้าน ๆ” (พิดโลกจัดเต็ม, 2567) การใช้ค าเพ่ือแสดง 
สีของไก่ย่าง เป็นการบ่งชี้ถึงลักษณะเฉพาะตัวของไก่คือ ไก่ที่น ามาย่างแล้ว 
มีสีแดงซึ่งเป็นสีที่ผู้ขายได้แต่งสีอาหารขึ้น เพ่ือให้น่ารับประทาน 

       1.1.3 ค าแสดงอุณหภูมิของอาหาร หมายถึง ระดับความร้อน 
หรือความเย็นของอาหาร การศึกษาพบการใช้ค าแสดงอุณหภูมิของอาหาร  
จ านวน 1 ค า ได้แก่ ร้อน ดังตัวอย่างโพสต์การบอกอุณหภูมิของต้มเลือดหมู 
ในวันที่ 8 สิงหาคม 2567 พบการใช้ค าเพ่ือแสดงอุณหภูมิ 1 ค า ได้แก่ ร้อน  
ดังข้อความว่า “ต้มเลือดหมูน้ าร้อน ๆ สูตรเยาวราช” (พิดโลกจัดเต็ม, 2567)  
การใช้ค าเพ่ือบอกอุณหภูมิของต้มเลือดหมูเป็นการบ่งชี้ถึงลักษณะเฉพาะของ 
ต้มเลือดหมูคือ “ต้มเลือดหมูที่มีความร้อน” โดยการใช้ค าว่า “ร้อน ๆ” ซ้ ากัน  
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เพ่ือเป็นการเน้นย้ าเพ่ิมปริมาณความร้อนให้เกิดความน่าสนใจ ช่วยสร้าง 
ลักษณะเด่นของอาหาร  

       1.1.4 ค าแสดงรสชาติของอาหาร หมายถึง ค าที่แสดงรสชาติ 
อาหารที่รับรู้ด้วยลิ้น เช่น เปรี้ยว หวาน เค็ม ฝาด จากการศึกษาพบว่าการใช้ค า 
แสดงรสชาติของอาหารนี้จะมีลักษณะที่บ่งชี้ถึงรสชาติโดยตรง รวมทั้งค าที่ 
สื่อความหมายถึงรสชาติของอาหารด้วย จ านวน 14 ค า โดยใช้ค าว่า อร่อย  
มากที่สุด 31 ครั้ง รองลงมาคือค าว่า หวาน 20 ครั้ง และค าว่า กลมกล่อม  
12 ครั้ง ตามล าดับ ดังตัวอย่างโพสต์การแนะน ากระท้อนลอยแก้วในวันที่ 6 
สิงหาคม 2567 พบการใช้ค าเเสดงรสชาติของอาหาร จ านวน 2 ค า ได้แก่  
หวานและเปรี้ยว ดังข้อความว่า “หวาน เปรี้ยวลงตัว พร้อมเนื้อกระท้อน 
พรีเมี่ยม เน้น ๆ” (พิดโลกจัดเต็ม, 2567) การใช้ค าแสดงรสชาติของกระท้อน 
ลอยแก้วนี้เป็นการบ่งชี้ถึงรสชาติของกระท้อนลอยแก้วว่ามีรสชาติหวานและ 
เปรี้ยวผสมกันอย่างพอดี จึงท าให้ความอร่อย 

       1.1.5 ค าแสดงกลิ่นของอาหาร หมายถึง ค าที่แสดงถึงกลิ่น 
ของอาหาร สามารถรับรู้ด้วยจมูก คือ เหม็น หอม และอ่ืน ๆ จากการศึกษา 
พบการใช้ค าแสดงกลิ่นของอาหาร จ านวน 2 ค า โดยใช้ค าว่า หอม มากที่สุด  
12 ครั้ง รองลงมาคือค าว่า ไม่ฉุน 1 ครั้ง ดังตัวอย่างโพสต์การแนะน าชาน้ าค้าง
ในวันที่ 7 สิงหาคม 2567 ปรากฏการใช้ค าแสดงกลิ่นของอาหาร จ านวน 1 ค า  
คือ หอม ดังข้อความ “หอม สดชื่นสุด ๆ ถูกใจแน่นอน” (พิดโลกจัดเต็ม, 2567)  
การใช้ค าแสดงกลิ่นของชาเป็นการบ่งชี้ถึงกลิ่นชาน้ าค้างที่ผสมกับน้ าผึ้งแท้  
จนท าให้เกิดกลิ่นที่มีความหอมสดชื่น  

               การใช้ค าเพ่ือแสดงลักษณะอาหาร เหล่านี้  ช่วยให้ 
ผู้ติดตามหรือผู้อ่านทราบถึงลักษณะของอาหารแต่ละชนิดจากการมองเห็น 
หรือสัมผัส รวมทั้งรสชาติและกลิ่นของอาหารท าให้เกิดจินตภาพของอาหาร 
ชวนให้ต้องการไปลิ้มลอง 
  

วารสารทีทัศน์วัฒนธรรม 
ส านักศิลปะและวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จเจ้าพระยา 10 



 

    1.2 การใช้ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษ 
          ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษ หมายถึง ค าที่ถ่ายเสียงมาจากรูปค า 

ในภาษาอ่ืน และน ามาเขียนในรูปค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษหรือเขียนด้วย 
ตัวอักษรภาษาไทย จากการศึกษาการใช้ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษในเพจพิดโลก 
จัดเต็ม ปรากฏการใช้ค าทับศัพทจ์ านวน 74 ค า ดังนี้ 

           1.2.1. การใช้ค าทับศัพท์เกี่ยวกับสถานที่ หมายถึง การใช้ค า 
ทับศัพท์ภาษาอังกฤษเป็นชื่อบอกที่ตั้งหรือสถานที่ส าหรับการขายอาหาร  
จากการศึกษาพบการใช้ค าทับศัพท์เกี่ยวกับสถานที่ จ านวน 10 ค า โดยใช้ค าว่า  
เซ็นทรัล พิษณุโลก มากที่สุด 5 ครั้ง รองลงมาคือค าว่า คาเฟ่ 3 ครั้ง และค าว่า  
โกลบอลเฮ้าส์ โซน บิ๊กซีและบูธ ค าละ 2 ครั้ง ตามล าดับ ดังตัวอย่างโพสต์ 
การแนะน าร้าน After You สาขา Central Phitsanulok ในวันที่ 6 สิงหาคม 2567  
พบการใช้ค าทับศัพท์เก่ียวกับสถานที่จ านวน 1 ค า ได้แก่ Central Phitsanulok  
ดังข้อความว่า “After You สาขา Central Phitsanulok” (พิดโลกจัดเต็ม, 2567)  
การใช้ค าทับศัพท์เกี่ยวกับสถานที่คือ Central Phitsanulok ซึ่งเป็นชื่อของ 
ห้างสรรพสินค้าที่มีชื่อเสียงในประเทศไทย มีสาขาตั้งอยู่ในจังหวัดพิษณุโลก 

        1.2.2 การใช้ค าทับศัพท์เกี่ยวกับชื่อร้านอาหาร หมายถึง  
การใช้ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษเป็นชื่อร้านอาหาร จากการศึกษาพบการใช้ค า 
ทับศัพท์เกี่ยวกับชื่อร้านอาหาร จ านวน 7 ค า เช่น Wizard of Rust แคมปิ้ง  
คาเฟ่อเมซอน และสเวนเซ่น ดังตัวอย่างโพสต์การแนะน าร้านคาเฟ่อเมซอน 
เปิดสาขาใหม่ในวันที่ 28 กันยายน 2567 พบการใช้ค าทับศัพท์เกี่ยวกับ 
ร้านอาหาร จ านวน 1 ค า ได้แก่ คาเฟ่อเมซอน ดังข้อความ “คาเฟ่อเมซอน  
เปิดสาขาใหม่” (พิดโลกจัดเต็ม, 2567) คาเฟ่อเมซอน (Café Amazon) เป็นค า 
ทับศัพท์ภาษาอังกฤษ เมื่อน ามาเขียนด้วยตัวอักษรภาษาไทยแล้วจะใช้รูปภาษา 
เขียนติดกันเป็นค าเดียวกัน คาเฟ่อเมซอนเป็นชื่อร้านขายเครื่องดื่มประเภทชา  
กาแฟ และน้ าปั่น ปัจจุบันเป็นร้านขายเครื่องดื่มของบริษัท ปตท. น้ ามันและ 
การค้าปลีก จ ากัด (มหาชน)    
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        1.2.3 การใช้ค าทับศัพท์ เกี่ยวกับอาหารและเครื่องดื่ม  
หมายถึง การใช้ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษเป็นชื่ออาหารและเครื่องดื่ม  
จากการศึกษาพบการใช้ค าทับศัพท์เกี่ยวกับอาหารและเครื่องดื่ม จ านวน  
35 ค า โดยใช้ค าว่า ซีฟู้ด มากที่สุด 5 ครั้ง รองลงมาคือค าว่า ท็อปปิ้ง 4 ครั้ง  
และค าว่า บราวนี่และเค้ก ค าละ 3 ครั้ง ตามล าดับ ดังตวัอย่างโพสต์การแนะน า 
รายการอาหารของร้านเฉิดฉายขนมไทย ในวันที่ 1 สิงหาคม 2567 พบการใช้ค า 
ทับศัพท์เก่ียวกับอาหาร จ านวน 2 ค า ได้แก่ วาฟเฟิล ป๊อปคอร์น ดังข้อความว่า 

 

     1) เฉิดฉาย อาหารเช้า ลอดช่อง วาฟเฟิล 
              2) ป๊อปคอร์น ไม่อร่อยคืนเงิน 

(พิดโลกจัดเต็ม, 2567) 
 

                    การใช้ค าทับศัพท์เกี่ยวกับอาหาร คือ วาฟเฟิล (Waffle)  
เป็นชื่อขนมที่มีรูปร่างเป็นแผ่น ๆ แบน ๆ มีรอยบากเป็นตารางหรือรูปแบบ 
ตาข่าย เนื้อขนมมักจะมีความกรอบนอกและนุ่มใน และพ็อปคอร์น (Popcorn)  
หรือข้าวโพดคั่ว เป็นชื่อขนมท าจากข้าวโพด โดยน าเมล็ดข้าวโพดไปคั่ว  
ความร้อนจะท าให้เมล็ดข้าวโพดพองออกมา เนื้อสัมผัสของพ็อปคอร์นจะมี 
ลักษณะกรอบ ๆ และเบา  

        1.2.4 การใช้ค าทับศัพท์เกี่ยวกับสื่อออนไลน์ หมายถึง การใช้ 
ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษที่เกี่ยวข้องกับการใช้สื่อออนไลน์ส าหรับการซื้อขาย 
หรือน าเสนอข้อมูลเพ่ือแนะน าอาหารและร้านอาหาร เช่น ไลน์แมน แกร็ป เพจ  
แชร์ Facebook inbox จากการศึกษาพบการใช้ค าทับศัพท์เกี่ยวกับสื่อออนไลน์  
จ านวน 16 ค า โดยใช้ค าว่า แฟนเพจ มากที่สุด 4 ครั้ง รองลงมาคือค าว่า  
เดริเวอรี่และแชร์ ค าละ 3 ครั้ง และค าว่า เพจ 2 ครั้ง ตามล าดับ ดังตัวอย่าง 
โพสต์การแนะน าทุเรียนน้องมิวสิคออนทัวร์ในวันที่ 5 ตุลาคม 2567 พบการใช้ 
ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษเกี่ยวกับสื่อออนไลน์ จ านวน 3 ค า ได้แก่ กดไล ก์  
กดแชร์  เพจ Facebook ดังข้อความ “เฉพาะคนที่กดไลก์ กดแชร์  เพจ  
Facebook” (พิดโลกจัดเต็ม, 2567) การใช้ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษเกี่ยวกับ 
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สื่อออนไลน์ของค าว่า กดไลก์ (Like) กดแชร์ (Share) เป็นการบ่งชี้ถึงการได้รับ 
ความสนับสนุนจากผู้บริโภคหรือเป็นการแสดงความสนใจในกิจกรรมที่ทางร้าน 
จัดขึ้นและตอ้งการแบ่งปันกิจกรรมนี้แก่คนอ่ืน ๆ ให้ทราบ ส่วน เพจ Facebook 
เป็นแหล่งประชาสัมพันธ์ที่ผู้คนเข้าถึงผู้คนในวงกว้างโดยไม่จ าเป็นต้องเพ่ิมเพ่ือน 

        1.2.5 การใช้ค าทับศัพท์เกี่ยวกับคน การใช้ค าทับศัพท์ 
เกี่ยวกับคน หมายถึง การใช้ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษที่สื่อความหมายถึงคน  
จากการศึกษาพบการใช้ค าท่ีแสดงถึงการใช้ค าทับศัพท์เกี่ยวกับคน จ านวน 3 ค า  
โดยใช้ค าว่า แอดมิน มากที่สุด 3 ครั้ง รองลงมาคือค าว่า เชฟ 2 ครั้ง และค าว่า  
ฮีโร่ 1 ครั้ง ตามล าดับ ดังตัวอย่างโพสต์การแนะน าร้านก๋วยจั๊บหน้าบิ๊กซีในวันที่  
8 สิงหาคม 2567 พบการใช้ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษเกี่ยวกับคนจ านวน 1 ค า  
ได้แก่ แอดมิน ดังข้อความว่า “วันนี้แอดมินกินอะไร” (พิดโลกจัดเต็ม, 2567)  
การใช้ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษเกี่ยวกับคน คือค าว่า แอดมิน (Admin) หมายถึง  
ผู้ดูแลเพจ โดยแอดมินจ าเป็นผู้กระตุ้นให้ผู้ติดตามได้ร่วมแสดงความคิดเห็น 
และพูดคุยภายในเพจ ซึ่งเป็นการช่วยเพิ่มยอดขายอาหาร 

        1.2.6 การใช้ค าทับศัพท์อ่ืน ๆ หมายถึง การใช้ค าทับศัพท์ 
ภาษาอังกฤษค าอ่ืน ๆ ประกอบการแนะน าอาหารและร้านอาหาร จากการศึกษา 
พบการใช้ค าที่แสดงถึงการใช้ค าทับศัพท์อ่ืน ๆ จ านวน 3 ค า โดยใช้ค าว่า  
โปรโมชั่น มากที่สุด 16 ครั้ง รองลงมาคือค าว่า แอร์ 5 ครั้ง และค าว่า พรีเมี่ยม  
2 ครั้ง ตามล าดับ ดังตัวอย่างโพสต์การแนะน าร้านขนมจีนเส้นสดตะแลงแกง 
ในวันที่ 24 กันยายน 2567 พบการใช้ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษอ่ืน ๆ จ านวน  
1 ค า ได้แก่ แอร์ ดังข้อความว่า “เป็นร้านขนมจีนติดแอร์” (พิดโลกจัดเต็ม,  
2567) การใช้ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษอ่ืน ๆ ได้แก่ค าว่า แอร์ (Air) หรือ 
เครื่องปรับอากาศ (Air conditioner) โดยแอร์ (Air) เป็นการตัดค าทับศัพท์ 
ภาษาอังกฤษให้สั้นลง ใช้เรียกเครื่องปรับอากาศเป็นภาษาปาก ซึ่งเป็นเครื่อง 
ที่ใช้ในการปรับอุณหภูมิให้เย็นสบายในพื้นท่ีจ ากัดตามความต้องการของผู้ใช้งาน  
การใช้ค าว่าแอร์ประกอบการแนะน าร้านอาหารนี้  ช่วยให้ผู้ติดตามหรือผู้อ่าน 
ทราบถึงลักษณะของร้านขนมจีนที่มีห้องบริการลูกค้าด้วยเครื่องปรับอากาศ  
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                  การใช้ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษดั งกล่ าวจะช่วยให้ 
การสื่อสารข้อมูล เกี่ ยวกับอาหารและร้ านอาหารสะดวกและรวดเร็ ว  
โดยไม่จ าเป็นต้องใช้ศัพท์บัญญัติ ผู้ติดตามหรือผู้อ่านสามารถเข้าใจความหมาย 
ของค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษได้ดี เนื่องจากเป็นค าทับศัพท์ที่ใช้กันแพร่หลาย 
และเป็นที่รู้จักกันโดยทั่วไป  

 1.3 การใช้ค าสแลง  
       การใช้ค าสแลง หมายถึง ถ้อยค าหรือส านวนที่ใช้เข้าใจกันเฉพาะ 

กลุ่มหรือชั่วระยะเวลาหนึ่ง ไม่ใช่ภาษาที่ยอมรับกันว่าถูกต้อง (ราชบัณทิตยสถาน,  
2556, น.39) จากการศึกษาการใช้ค าสแลงในเพจพิดโลกจัดเต็ม ปรากฏการใช้ 
ค าสแลง จ านวน 17 ค า โดยใช้ค าว่า เด็ด มากที่สุด 13 ครั้ง รองลงมาคือค าว่า  
ฉ่ า 9 ครั้ง และค าว่า แซ่บ 7 ครั้ง ตามล าดับ ดังตัวอย่างโพสต์การแนะน าร้าน  

After You สาขา Central Phitsanulok ในวันที่ 6 สิงหาคม 2567 พบการใช้ 
ค าสแลง จ านวน 2 ค า ได้แก่ ฉ่ า และนัว ดังข้อความว่า 

 

       1) มาพร้อมกับน้ าปลาหวานเพิ่มความนัว 
       2) ชวนมาลองเมนูสุดฉ่ า 

(พิดโลกจัดเต็ม, 2567) 
 

       การใช้ค าสแลง ได้แก่ค าว่า ฉ่ า และนัว โดยค าว่า นัว ในภาษา 
ถิ่นอีสาน หมายถึง อร่อยหรือกลมกล่อม ปัจจุบันน ามาใช้เป็นค าสแลง 
ในลักษณะภาษาปากใช้อธิบายรสชาติที่อร่อย หรือสื่อถึงรสชาตินอกเหนือจาก 
รสชาติหลัก ส่วนค าว่า ฉ่ า เดิมหมายถึง ชุ่มชื้นหรือชุ่มน ้าในตัว เมื่อน ามาใช้เป็น 
ค าสแลง หมายถึง ดีมาก หรือมีชีวิตชีวา ความหมายจะเปลี่ยนไปตามบริบท  

      การใช้ค าสแลงประกอบการแนะน าอาหารและร้านอาหาร 
ในเพจพิดโลกจัดเต็มนี้ ค าสแลงที่พบจะเป็นค าสแลงที่ช่วยสร้างความรู้สึก 
ร่วมกัน ท าให้ผู้ติดตามหรือผู้อ่านรู้สึกเข้าถึงรสชาติของอาหารและความรู้สึก 
หลังจากท่ีได้รับประทานอาหารได้มากขึ้น เช่น นัว ฉ่ า แซ่บ ฟิน จึ้ง  
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 1.4 การใช้ค าหลัก  
       ค าหลัก หมายถึง ค าหรือวลีใด ๆ ก็ตามที่มีเครื่องหมาย #  

(Hashtag) น าหน้า ซึ่งนิยมใช้โพสต์ประกอบข้อความลงบนสื่อสังคมออนไลน์ 
ต่าง ๆ เพ่ือช่วยจัดกลุ่มเนื้อหาที่เกี่ยวข้องและช่วยให้ผู้ที่สนใจหัวข้อนั้นค้นพบ 
โพสต์ได้อย่างรวดเร็ว จากการศึกษาการใช้ค าหลักในเพจพิดโลกจัดเต็ม 
พบจ านวน 97 ค า ดังนี้ 

      1.4.1 การใช้ค าหลักเกี่ยวกับอาหาร หมายถึง การใช้ค าหลัก 
เพ่ือบ่งชี้ถึงชื่ออาหารที่ปรากฏในเพจพิดโลกจัดเต็ม ประกอบด้วยอาหารคาว 
และอาหารหวาน ดังนี้ 

        1.4.1.1 ค าหลักเกี่ยวกับอาหารคาว หมายถึง การใช้ 
ค าหลักเพ่ือบ่งชี้ถึงชื่ออาหารคาวหรือวัตถุดิบที่ ใช้ปรุงอาหารชนิดนั้น ๆ  
จากการศึกษาพบการใช้ค าหลักเกี่ยวกับอาหารคาว จ านวน 38 ชื่อ เช่น ก๋วยจั๊บ  
ข้าวแกงกะหรี่ เกี๊ยวหมู ปอเปี๊ยะทอด ดังตัวอย่างโพสต์การแนะน าร้านก๋วยจั๊บ 
หน้าบิ๊กซี ในวันที่ 8 สิงหาคม 2567 พบการใช้ค าหลักที่เกี่ยวข้องกับอาหารคาว 
จ านวน 1 ชื่อ ได้แก่ ก๋วยจั๊บ ดังข้อความ “#ก๋วยจั๊บ” (พิดโลกจัดเต็ม, 2567)  
การใช้ค าหลัก #ก๋วยจั๊บ เป็นการบ่งชี้ว่าเป็นร้านขายก๋วยจั๊บ 

        1.4.1.2 ค าหลักเกี่ยวกับอาหารหวาน หมายถึง การใช้ 
ค าหลักเพ่ือบ่งชี้ถึงชื่ออาหารหวานหรือขนมหวาน รวมทั้งผลไม้ จากการศึกษา 
พบการใช้ค าหลักเกี่ยวกับอาหารหวาน จ านวน 7 ชื่อ เช่น บิงซู ลอดช่อง  
ขนมปังปิ้ง วาฟเฟิล ทุเรียน ดังตัวอย่างโพสต์การแนะน าร้านเฉิดฉายขนมไทย 
ในวันที่1 สิงหาคม 2567 พบการใช้ค าหลักที่เกี่ยวกับอาหารหวานจ านวน 2 ชื่อ  
ได้แก่ ลอดช่อง และ วาฟเฟิล ดังข้อความว่า 

 

               1) #ลอดช่อง 
               2) #วาฟเฟิล 

(พิดโลกจัดเต็ม, 2567) 
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               การใช้ค าหลักที่เกี่ยวข้องกับอาหารหวานข้างต้น 
เป็นการบ่งชี้ว่าร้าน เฉิดฉายขนมไทย มีอาหารหวานหรือขนมแนะน า เป็นรายการ 
อาหารขึ้นชื่อของร้านคือลอดช่องและวาฟเฟิล 

     1.4.2 การใช้ค าหลักเกี่ยวกับสถานที่ หมายถึง การใช้ค าหลัก 
เ พ่ือบ่งชี้ถึ งชื่อสถานที่ที่ เป็นที่ตั้ งของร้านอาหารในเพจพิดโลกจัดเต็ม  
จากการศึกษาพบการใช้ค าหลักเกี่ยวกับสถานที่  จ านวน 19 ชื่อ โดยใช ้
ชื่อสถานที่ คือ งานเกษตรรุ่งเรือง มากที่สุด 6 ครั้ง รองลงมาคือ เซ็นทรัล
พิษณุโลก 4 ครั้ง และ พิษณุโลก กับ หอการค้าพิษณุโลก ชื่อละ 3 ครั้ง 
ตามล าดับ ดังตัวอย่างโพสต์การแนะน าร้านขนมปังแลบลิ้นในวันที่ 10 สิงหาคม 
2567 พบการใช้ค าหลักที่เกี่ยวกับสถานที่ จ านวน 1 ชื่อ ได้แก่ งานเกษตร
รุ่งเรือง ดังข้อความ “#งานเกษตรรุ่งเรือง” (พิดโลกจัดเต็ม, 2567) การใช้
ค าหลัก #งานเกษตรรุ่งเรือง เป็นการบ่งชี้ว่า ร้านขนมปังแลบลิ้นต้นต ารับ 
ได้ตั้งร้านขายที่งานเกษตรรุ่งเรือง ซึ่งจังหวัดพิษณุโลกได้จัดขึ้นทุกปีบริเวณ 
ศาลากลางจังหวัด 

     1.4.3 การใช้ค าหลักเกี่ยวกับเพจ คือ การใช้ค าหลักเพ่ือบ่งชี้ 
ถึงชื่อเพจที่ปรากฏในเพจพิดโลกจัดเต็ม จากการศึกษาพบการใช้ค าหลัก 
เกี่ยวกับเพจ จ านวน 3 ชื่อ โดยใช้ชื่อเพจ พิดโลกจัดเต็ม มากที่สุด 32 ครั้ง  
รองลงมาคือ จัดเต็มชวนกิน 17 ครั้ง และครัวคุณต๋อย 1 ครั้ง ตามล าดับ  
ดังตัวอย่างโพสต์การแนะน าร้าน  After You สาขา Central Phitsanulok  
ในวันที่ 6 สิงหาคม 2567 พบการใช้ค าหลักที่เกี่ยวกับเพจ จ านวน 1 ค า ได้แก่  
พิดโลกจัดเต็ม ดังข้อความ “#พิดโลกจัดเต็ม” (พิดโลกจัดเต็ม , 2567)  
โดยพิดโลกจัดเต็ม คือ ชื่อเพจหลักของการแนะน าอาหารและร้านอาหารใน 
จังหวัดพิษณุโลก รวมถึงสถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ กิจกรรมที่น่าสนใจหรือข่าวสาร 
ในท้องถิ่น ซึ่งเป็นการให้ข้อมูลพื้นฐานแก่ผู้ที่สนใจและผู้ติดตามเพจ 

     1.4.4 การใช้ค าหลักเกี่ยวกับชื่อร้าน หมายถึง การใช้ค าหลัก 
เพ่ือบ่งชี้ถึงชื่อร้านที่เป็นร้านอาหารในเพจพิดโลกจัดเต็ม จากการศึกษาพบ 
การใช้ค าหลักเกี่ยวกับสถานที่ จ านวน 30 ชื่อ เช่น โซยัมมี่ After You ส้มต าปูเสื่อ  
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ต านิยมพิดโลก ดังตัวอย่างโพสต์การแนะน าร้านซอยถี่ในวันที่ 8 สิงหาคม 2567  
พบการใช้ค าหลักเกี่ยวชื่อร้านจ านวน 1 ค า ได้แก่ “#ซอยถี่” (พิดโลกจัดเต็ม,  
2567) โดยร้านซอยถี่เป็นร้านอาหารอีสาน อยู่ใกล้กับเซ็นทรัลพิษณุโลก ร้านนี้มี 
เมนูอาหารอีสานหลากหลาย เช่น ลาบ ส้มต า และเมนูอ่ืน ๆ 

         การใช้ค าหลักในเพจพิดโลกจัดเต็มนี้ เป็นวิธีการสื่ อสาร 
บนสื่อสังคมออนไลน์ที่ช่วยให้การค้นหาข้อมูลเกี่ยวกับอาหารท าได้ง่ายและ 
รวดเร็ว โดยเฉพาะการค้นหาจากค าหลักท่ีเป็นชื่ออาหารและร้านอาหาร  

 1.5 การใช้ค าท่ีเป็นภาษาพูด 
      การใช้ค าที่เป็นภาษาพูด หมายถึง ภาษาปากที่ใช้พูดสื่อสารกัน 

อย่างไม่เป็นทางการ มักจะใช้กันในบริบทที่เป็นกันเอง สนทนากับผู้ที่สนิทสนม 
คุ้นเคยกันมาก ๆ เช่น ระหว่างเพ่ือน หรือคนในครอบครัว มักมีค าตัด ค าสแลง  
ค าต่ า ค าหยาบปะปน ไม่เคร่งครัดเท่ากับภาษาเขียน จากการศึกษาการใช้ค า 
ที่เป็นภาษาพูดในเพจพิดโลกจัดเต็ม ปรากฏการใช้ค าที่เป็นภาษาพูด จ านวน  
71 ค า โดยใช้ค าว่าแซ่บ มากที่สุด 9 ครั้ง รองลงมาคือ เค้า 8 ครั้ง และพิดโลก  
7 ครั้ง ตามล าดับ ดังตัวอย่างโพสต์การแนะน าร้านเฉิดฉายขนมไทยในวันที่  
1 สิงหาคม 2567 พบการใช้ค าที่เป็นภาษาพูดจ านวน 3 ค า ได้แก่ เบา ๆ 
ฮิต และเด็ด ดังข้อความ   

 

      1) รสชาติดี คุ้มค่า ในราคาเบาๆ  
      2) ลอดช่องสิงคโปร์เด็ด 
      3) วาฟเฟิล เมนูยามเช้ายอดฮิตของเด็กๆ 

(พิดโลกจัดเต็ม, 2567) 
 

      การใช้ภาษาพูด ได้แก่ ค าว่า เบา ๆ ใช้ขยายความแบบค าซ้ า  
มักใช้ในหลายบริบทเพ่ือสื่อความหมายถึงความสบายหรือพอประมาณ  
โดยขึ้นอยู่กับน้ าเสียงและสถานการณ์ ส่วนค าว่า เด็ด  มักจะใช้ในความหมาย 
ของการชมว่าดีมากหรือยอดเยี่ยม และค าว่า ฮิต มักใช้เพ่ือบ่งบอกถึงสิ่งที่ได้รับ 
ความนิยมมากในช่วงเวลาหนึ่ง 
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         ส าหรับการใช้ค าที่ เป็นภาษาพูดนี้จะช่วยสร้างความรู้สึก 
เป็นกันเองระหว่างเพจกับผู้ติดตามหรือผู้อ่าน และท าให้กลุ่มคนที่ติดตาม 
หรือผู้อ่านรู้สึกว่าตนเองเป็นส่วนหนึ่งของกลุ่ม ซึ่งมีความสนใจในเรื่องเดียวกัน  
กล้าแสดงความคิดเห็นหรือโต้ตอบกันมากขึ้น  

         จากการศึกษาการใช้ค าเพ่ือแนะน าอาหารและร้านอาหาร 
ในเพจพิดโลกจัดเต็ม จ านวน 296 ค า ผู้วิจัยพบลักษณะการใช้ค า 5 ลักษณะ  
โดยเรียงล าดับตามการใช้ค าที่พบ ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 1 ตารางสรุปการใช้ค าเพ่ือแนะน าอาหารและร้านอาหารในเพจพิดโลก 
               จัดเต็ม 

ล าดับที่ การใช้ค า 
ความถี่ 

ของจ านวนค า 
ร้อยละ 

1 การใช้ค าหลัก 97 32.77 
2 การใช้ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษ 74 25.00 
3 การใช้ค าท่ีเป็นภาษาพูด 71 23.99 
4 การใช้ค าเพ่ือแสดงลักษณะอาหาร 37 12.50 
5 การใช้ค าสแลง 17 5.74 

รวม 296 100 
(ท่ีมา : เมศิณี ภัทรมุทธา, 2567) 

 

 จากตารางที่ 1 ผู้วิจัยพบการใช้ค าเพ่ือแนะน าอาหารและร้านอาหาร 
ในเพจพิดโลกจัดเต็ม 5 ลักษณะ โดยปรากฏการใช้ค าหลักมากที่สุด 97 ค า  
คิดเป็นร้อยละ 32.77 รองลงมาคือ การใช้ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษ 74 ค า  
คิดเป็นร้อยละ 25.00 และการใช้ค าสแลงน้อยที่สุด 17 ค า คิดเป็นร้อยละ 5.74  
เห็นได้ว่าการใช้ค าเพ่ือแนะน าอาหารและร้านอาหารในเพจพิดโลกจัดเต็มนั้น  
จะมุ่งเน้นไปที่การใช้ค าหลัก เนื่องจากเป็นวิธีการติดต่อสื่อสารของคนใน 
ยุคปัจจุบัน ซึ่งใช้สื่อสังคมออนไลน์เป็นเครื่องมือเผยแพร่ข่าวสาร ติดตาม  
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สืบค้น และสามารถเข้าถึงข้อมูลเกี่ยวกับอาหารได้ง่าย สะดวก และรวดเร็ว 
โดยไม่จ ากัดจ านวน ช่วงเวลา และสถานที่ที่เข้าชม  
 2. การใช้ประโยค 

  ในการศึกษาการใช้ประโยคเพ่ือแนะน าอาหารและร้านอาหาร 
ในเพจพิดโลกจัดเต็ม ผู้วิจัยพบลักษณะการใช้ประโยคแสดงเจตนา 2 ลักษณะ  
คือ การใช้ประโยคบอกเล่าและการใช้ประโยคเชิญชวน  

   2.1 การใช้ประโยคบอกเล่า  
      ประโยคบอกเล่า คือ ประโยคที่มีใจความเพ่ือบอกให้ทราบว่า  

ใคร ท าอะไร ท าที่ไหน ท าอย่างไร เป็นการแจ้งเรื่องราวให้ทราบหรือบอกเรื่องราว 
ต่าง ๆ จากการศึกษาการใช้ประโยคบอกเล่าในเพจพิดโลกจัดเต็มปรากฏ 3  
ลักษณะ ได้แก่ ประโยคบอกเล่าเกี่ยวกับสถานที่ ประโยคบอกเล่าเกี่ยวกับอาหาร  
และประโยคบอกเล่าเกี่ยวกับราคา ดังนี้  

      2.1.1 ประโยคบอกเล่าเกี่ยวกับสถานที่  
                 ประโยคบอกเล่าเกี่ยวกับสถานที่เป็นประโยคที่บอก 

รายละเอียดให้ผู้อ่านทราบถึงสถานที่ตั้งของร้านอาหาร หรือการเดินทางมายัง  
ร้านอาหารต่าง ๆ ในจังหวัดพิษณุโลก จากการศึกษาการใช้ประโยคบอกเล่า 
เกี่ยวกับสถานที่ที่ปรากฏในเพจพิดโลกจัดเต็มพบจ านวน 25 ประโยค  
ดังตัวอย่างโพสต์การแนะน าร้านโคตรเกี๊ยวในวันที่ 31 สิงหาคม 2567 ว่า  
“ร้านโคตรเกี๊ยว ร้านดังใน tiktok ยกขบวนความอร่อย มาถึงงานแข่ง 
เรือยาวที่วัดท่าหลวง จังหวัดพิจิตร” (พิดโลกจัดเต็ม, 2567) ประโยคนี้ใช้บอก 
สถานที่ตั้งของร้านโคตรเกี๊ยวว่าร้านมาเปิดขายอยู่ในงานแข่งเรือยาว บริเวณ 
วัดท่าหลวง จังหวัดพิจิตร ซึ่งเป็นที่รู้จักกันดีของคนพิจิตร พิษณุโลก และจังหวัด 
ใกล้เคียง 

      2.1.2 ประโยคบอกเล่าเกี่ยวกับอาหาร 
              ประโยคบอกเล่าเกี่ยวกับอาหารเป็นประโยคที่บอก 

รายละเอียดให้ผู้อ่านทราบถึงอาหารแต่ละชนิดว่ามีลักษณะและรสชาติอย่างไร  
จากการศึกษาการใช้ประโยคบอกเล่าเกี่ยวกับอาหารที่ปรากฏในเพจพิดโลกจัดเต็ม  

การใช้ภาษาเพื่อแนะน าอาหารและร้านอาหารในเพจพิดโลกจัดเต็ม 
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ประกอบด้วยประโยคบอกเล่าเกี่ยวกับอาหารคาว 19 ประโยค และอาหารหวาน  
16 ประโยค ดังตัวอย่าง 

              การใช้ประโยคบอกเล่าเกี่ยวกับอาหารคาวของร้านผัดผัด 
โคตรปูในวันที ่30 กันยายน 2567 ว่า 

 

             1) ผัดผัดโครตปูร้านอาหารทานสะดวกที่ต้องบอกว่า 
อร่อยสดใหม่ถูกใจสายซีฟู้ดวัตถุดิบยกมาท้ังทะเล ปู กุ้ง กั้ง ปลา จัดเต็ม 

             2) ข้าวผัดพริกเกลือไข่ปู กั้งทอดกระเทียม หมี่กระเฉด 
กุ้ง จ๊อปู รวมทะเลผัดผงกะหรี่ ทุกเมนูของทะเลสดมาก เนื้อแน่นเด้ง ปรุงรส 
มาดี กลมกล่อม 

(พิดโลกจัดเต็ม, 2567) 
 

              ประโยคดังกล่าวใช้บอกรายละเอียดเกี่ยวกับวัตถุดิบที่ใช้ 
เป็นส่วนผสมของอาหาร ซึ่งเป็นอาหารทะเลสดหลายชนิด และรายการอาหาร 
ของร้านผัดผัดโคตรปูที่แนะน าให้ลูกค้าลองรับประทาน 

              การใช้ประโยคบอกเล่าเกี่ยวกับอาหารหวานของร้าน 
ลอดช่องสิงคโปร์แม่วิลัยในวันที่ 12 กรกฎาคม 2567 ว่า 

 

             1) ลอดช่องสิงคโปร์แม่วิลัย โฮมเมด 
             2) กะทิสดน้ าเชื่อมขนุนเส้นเหนียวหนึบ 

(พิดโลกจัดเต็ม, 2567) 
 

                 ประโยคดังกล่าวใช้บอกรายละเอียดเกี่ยวกับลอดช่อง 
สิงคโปร์แม่วิลัยว่า เป็นลอดช่องสิงคโปร์ที่ท าเอง มีวัตถุดิบที่ใช้เป็นส่วนผสม 
ของอาหาร ได้แก่ กะทิสด น้ าเชื่อม และขนุน ส่วนตัวลอดช่องมีลักษณะเป็น 
เส้นเหนียว 

      2.1.3 ประโยคบอกเล่าเกี่ยวกับราคา  
              ประโยคบอกเล่าเกี่ยวกับราคา เป็นประโยคที่บอก 

รายละเอียดให้ผู้อ่านทราบถึงราคาของร้านอาหาร จากการศึกษาการใช้ประโยค 
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บอกเล่าเกี่ยวกับราคาอาหารที่ปรากฏในเพจพิดโลกจัดเต็มพบจ านวน 29  
ประโยค ดังตัวอย่างโพสต์การแนะน าร้านอาหารของครัวคุณต๋อยในวันที่ 10  
สิงหาคม 2567 ว่า “กิจกรรมสุดพิเศษ รับเซ็ตเมนูอร่อยสุดคุ้มจุใจ ในราคา 
เพียง 499 บ. (จากปกติราคา 1,000 บ.)” (พิดโลกจัดเต็ม, 2567) ประโยค 
ดังกล่าวใช้บอกเล่ารายละเอียดเกี่ยวกับราคาชุดอาหารที่ได้ส่วนลดราคา 
เป็นพิเศษ ด้วยราคา 499 บาท จากราคาเต็ม 1,000 บาท ในการจัดกิจกรรม  
“ครัวคุณต๋อย อร่อยสุดคุ้ม” ณ เซ็นทรัล พิษณุโลก 

   2.2 การใช้ประโยคเชิญชวน 
      ประโยคเชิญชวน คือ ประโยคที่มีจุดประสงค์ชักน า จูงใจหรือ 

โน้มน้าวให้กระท าตาม จากการศึกษาการใช้ประโยคเชิญชวนในเพจพิดโลก 
จัดเต็มปรากฏ 3 ลักษณะ ได้แก่ การใช้ประโยคเชิญชวนด้วยรสชาติ การใช้ 
ประโยคเชิญชวนด้วยรายการอาหาร และการใช้ประโยคเชิญชวนด้วยราคา ดังนี้ 

      2.2.1 การใช้ประโยคเชิญชวนด้วยรสชาติ  
                 การใช้ประโยคเชิญชวนด้วยรสชาติ เป็นประโยคที่ชักน า 

หรือจูงใจให้คนมารับประทานอาหาร ด้วยอาหารนั้นมีรสชาติที่ อร่อย  
จากการศึกษาการใช้ประโยคเชิญชวนด้วยรสชาติที่ปรากฏในเพจพิดโลกจัดเต็ม 
พบจ านวน 6 ประโยค ดังตัวอย่างโพสต์การแนะน าร้านขนมจีนเส้นสด 
ตะแลงแกงในวันที่ 24 กันยายน 2567 ว่า “ขนมจีนเส้นสดอร่อยเหมือนเดิม 
เพ่ิมเติมเมนูใหม่เหล่า FC ตามไปอุดหนุนกันได้เลย” (พิดโลกจัดเต็ม, 2567)  
ประโยคนี้เป็นการเชิญชวนด้วยรสชาติของขนมจีนเส้นสดที่เป็นเมนูใหม่ของ 
ทางร้านแต่ยังคงรสชาติความอร่อยไว้เหมือนเดิม จากร้านขนมจีนเส้นสด 
ตะแลงแกง 

     2.2.2 การใช้ประโยคเชิญชวนด้วยรายการอาหาร 
             การใช้ประโยคเชิญชวนด้วยรายการอาหาร เป็นประโยค 

ที่ชักน าหรือจูงใจให้คนมารับประทานอาหารด้วยรายการอาหารของร้านหรือ 
อาหารหลักของร้าน จากการศึกษาการใช้ประโยคเชิญชวนด้วยรายการอาหารที่ 
ปรากฏในเพจพิดโลกจัดเต็มพบจ านวน 4 ประโยค ดังตัวอย่างโพสต์การแนะน า 
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ร้านอาร์ตี้สตูดิโอในวันที่ 2 กรกฎาคม 2567 ว่า “มาทานข้าวแช่กันนะคะ”  
(พิดโลกจัดเต็ม, 2567) การใช้ประโยคนี้เป็นการเชิญชวนด้วยรายการอาหารคือ 
ข้าวแช่ ซึ่งเป็นอาหารหลักของร้านอาร์ตี้สตูดิโอ  

     2.2.3 การใช้ประโยคเชิญชวนด้วยราคา 
             การใช้ประโยคเชิญชวนด้วยราคา เป็นประโยคที่ชักน า 

หรือจูงใจให้คนมารับประทานอาหารด้วยราคาอาหารของร้านที่มีราคาถูกหรือ 
ได้รับส่วนลดในราคาพิเศษ จากการศึกษาการใช้ประโยคเชิญชวนด้วยราคา 
ทีป่รากฏในเพจพิดโลกจัดเต็มพบจ านวน 11 ประโยค ดังตัวอย่างโพสต์การแนะน า 
ร้านกิล ซารัง ปิ้งย่างเกาหลีในวันที่ 16 สิงหาคม 2567 ว่า “โปรวันเกิด เจ้าของ 
วันเกิด ลด 10%” (พิดโลกจัดเต็ม , 2567) ประโยคนี้ เป็นการเชิญชวน 
ด้วยราคา โปรโมชั่นในวันเกิดของร้านกิล ซารัง ปิ้งย่างเกาหลี โดยปรับลดราคา 
พิเศษให้สิทธิพิเศษกับลูกค้าที่เกิดตรงกับวันที่มารับประทานอาหาร เพ่ือเป็น 
การกระตุ้นการขายอาหาร  

             จากการศึกษาการใช้ประโยคเพ่ือแนะน าอาหารและ 
ร้านอาหารในเพจพิดโลกจัดเต็ม จ านวน 110 ประโยค ผู้วิจัยพบลักษณะการใช้ 
ประโยค 2 ลักษณะ โดยเรียงล าดับตามการใช้ค าที่พบ ดังนี้ 
 

ตารางที่ 2 ตารางสรุปการใช้ประโยคเพ่ือแนะน าอาหารและร้านอาหารใน 
               เพจพิดโลกจัดเต็ม 

ล าดับที่ การใช้ประโยค 
ความถี่ 

ของจ านวนประโยค 
ร้อยละ 

1 ประโยคบอกเล่า 89 80.91 
2 การใช้ประโยคเชิญชวน 21 19.09 

รวม 110 100 
(ท่ีมา : เมศิณี ภัทรมุทธา, 2567) 
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 จากตารางที่  2 ผู้วิจัยพบการใช้ประโยคเพ่ือแนะน าอาหารและ 
ร้านอาหารในเพจพิดโลกจัดเต็ม 2 ลักษณะ โดยปรากฏการใช้ประโยคบอกเล่า 
มากที่สุด 89 ประโยค คิดเป็นร้อยละ 80.91 รองลงมาคือ การใช้ประโยค 
เชิญชวน 21 ประโยค คิดเป็นร้อยละ 19.09 เห็นได้ว่าการใช้ประโยคเพ่ือแนะน า 
อาหารและร้านอาหารในเพจพิดโลกจัดเต็มทั้ ง 2 ลักษณะเป็นประโยค 
แสดงเจตนา ซึ่งมีการใช้ประโยคบอกเล่ามากกว่าประโยคเชิญชวนเพราะ 
แสดงถึงเจตนาที่ต้องการสื่อสารให้ผู้รับสารได้ทราบรายละเอียดและข้อมูล 
ที่ส าคัญของอาหารและร้านอาหาร ด้วยการอธิบายเป็นหลัก ส่วนการใช้ประโยค 
เชิญชวนมีเจตนาโน้มน้าวให้ผู้รับสารได้ติดตามไปรับประทานอาหารตาม 
ร้านอาหารทีเ่พจพิดโลกจัดเต็มแนะน า 
 

สรุปและอภิปรายผล 
 จากการศึกษาการใช้ภาษาเพ่ือแนะน าอาหารและร้านอาหารในเพจ 
พิดโลกจัดเต็ม จ านวน 60 โพสต์ พบการใช้ค า 5 ลักษณะ ได้แก่ 1 . การใช้ค า 
เพ่ือแสดงลักษณะอาหาร ประกอบด้วยค าแสดงรูปลักษณะของอาหาร  
ค าแสดงสีของอาหาร ค าแสดงอุณหภูมิของอาหาร ค าแสดงรสชาติของอาหาร 
และค าแสดงกลิ่นของอาหาร 2. การใช้ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษ ประกอบด้วย 
ค าทับศัพท์เกี่ยวกับสถานที่ ร้านอาหาร อาหารและเครื่องดื่ม สื่อออนไลน์ คน  
และค าทับศัพท์อ่ืน ๆ 3. การใช้ค าสแลง 4. การใช้ค าหลัก ประกอบด้วยค าหลัก 
เกี่ยวกับอาหาร สถานที่ เพจ และชื่อร้าน และ 5. การใช้ค าที่เป็นภาษาพูด  
โดยปรากฏการใช้ค าหลักมากที่สุด จ านวน 97 ค า คิดเป็นร้อยละ 32.77  
โดยเฉพาะการใช้ค าหลักเกี่ยวกับอาหารปรากฏมากที่สุด เพ่ือต้องการสื่อสาร 
กับผู้ติดตามเพจให้มารับประทานอาหารนั้น ๆ การใช้ค าหลัก เกี่ยวกับอาหาร  
ชื่อร้าน สถานที่ และเพจในโพสต์นั้นเป็นเครื่องมือสื่อสารอย่างหนึ่งที่นิยมใช้ 
ในสื่อสังคมออนไลน์หลายแพลตฟอร์ม ซึ่งจะช่วยเพ่ิมค่าการมองเห็นเพจ ท าให้ 
โพสต์ถูกค้นหาเจอได้ง่ายขึ้นในหัวข้อหรือค าที่เกี่ยวข้อง และยังเป็นการเข้าถึง  
กลุ่มเป้าหมายได้ง่ายขึ้น เนื่องจากการใช้ค าหลักที่คนสนใจหรือก าลังเป็นกระแส 
จะช่วยให้คนที่ไม่ได้ติดตามเพจเห็นโพสต์เกี่ยวกับการแนะน าอาหารและ 

การใช้ภาษาเพื่อแนะน าอาหารและร้านอาหารในเพจพิดโลกจัดเต็ม 
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ร้านอาหารได้รวดเร็วขึ้น สอดคล้องณฐมน โพธา (2564) ว่า ผู้ใช้แฮชแท็ก 
ส่วนใหญ่ใช้มากกว่า 1 แพลตฟอร์ม โดยใช้แฮชแท็กในทวิตเตอร์มากที่สุด  
รองลงมา คือ เฟซบุ๊ก และอินสตาแกรม วัตถุประสงค์การใช้แฮชแท็กมี  
ความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์การใช้โซเชียลมีเดีย คือ การตอบสนอง 
ด้านข้อมูลเป็นหลัก ซึ่งวัตถุประสงค์การใช้แฮชแท็กยังสามารถตอบสนอง 
ความต้องการของผู้ใช้ทั้งสิ้น 10 ด้าน ได้แก่ การค้นหาและติดตามข้อมูล  
สนับสนุนบุคคลที่ชื่นชอบ การจัดการข้อมูล การกระจายเนื้อหาและเข้าถึงผู้คน 
จ านวนมาก ประโยชน์ทางธุรกิจและการซื้อขายสินค้า ความสนุกสนานและ 
ตลกขบขัน การแสดงความคิดเห็น การสร้างความสัมพันธ์ การน าเสนอตนเอง  
สื่อความหมายและทดแทนอวัจนภาษา โดยผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า แม้ว่า  
แฮชแท็กจะถือก าเนิดจากการจัดระเบียบข้อมูล แต่ผลการศึกษาพบว่าการใช้  
แฮชแท็กสามารถตอบสนองการใช้ประโยชน์ที่หลากหลายตามทฤษฎีการใช้  
ประโยชน์และความพึงพอใจ ซึ่งแสดงให้เห็นถึงศักยภาพการใช้เครื่องมือสื่อสาร  
เพ่ือตอบสนองความต้องการของตนในแต่ละด้าน   
 รองลงมาพบการใช้ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษ จ านวน 74 ค า คิดเป็น 
ร้อยละ 25.00 ค าทับศัพท์ที่พบส่วนมากจะเป็นค าทับศัพท์เกี่ยวกับอาหารและ 
เครื่องดื่ม ซึ่งเป็นชื่อเรียกอาหารและเครื่องดื่ม รวมทั้งเครื่องปรุงแต่งอาหาร  
แสดงให้เห็นว่าปัจจุบันคนไทยรับอิทธิพลด้านอาหารจากชาวตะวันตกเข้ามา 
ในวัฒนธรรมการรับประทานอาหารเป็นอย่างมาก อาหารหลายชนิดไม่ใช่ 
อาหารไทย เช่น ซุป พิซซา สปาเกตตี บราวนี่ เค้ก ดังนั้นเมื่อไม่ใช่อาหารไทย 
จึงต้องใช้ชื่อเรียกอาหารนั้นเป็นค าทับศัพท์ ซึ่งช่วยให้การสื่อสารสะดวก  
เกิดความชัดเจน และนิยมใช้กันอย่างแพร่หลาย ข้อสังเกตประการหนึ่งคือ 
ร้านขายขนมไทย เช่น ร้านเฉิดฉายขนมไทย ชื่อร้านบ่งบอกชัดเจนว่าเป็นร้าน 
ที่ขายขนมไทยโดยเฉพาะ แต่ร้านมีขนมวาฟเฟิลและป๊อปคอร์นขายด้วย ซึ่งเป็น 
ขนมหรืออาหารทานเล่นที่ได้รับอิทธิพลมาจากอาหารตะวันตก ดังนั้นจึงแสดง 
ให้เห็นว่าร้านขายขนมไทยในปัจจุบันบางร้านไม่ได้ขายเฉพาะขนมไทยเพียง 
อย่างเดียวเท่านั้น แต่มีการน าขนมหรืออาหารทานเล่นอ่ืน ๆ เข้ามาขายด้วย  
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เพ่ือให้เกิดรายการอาหารที่หลากหลาย ลูกค้ามีโอกาสเลือกอาหารรับประทาน 
มากขึ้น และผู้ขายมีช่องทางการสร้างรายได้จากการขายอาหารที่มากขึ้นด้ วย  
ส่วนการใช้ค าที่เป็นภาษาพูดพบจ านวน 71 ค า คิดเป็นร้อยละ 23.99 เนื่องจาก 
การใช้ภาษาในสื่อออนไลน์มักจะใช้ภาษาสื่อสารที่สะดวก รวดเร็ว และเข้าใจง่าย  
จึงมักจะไม่ค านึงถึงการเขียนค าให้ถูกต้อง โดยการใช้ค าที่เป็นภาษาพูดในการเขียน 
แนะน าอาหารและร้านอาหารในเพจพิดโลกจัดเต็มนี้ ช่วยสร้างความสนิทสนม 
คุ้นเคยและความเป็นกันเองให้กับผู้ติดตามเพจได้ดี  

ส าหรับการใช้ประโยคพบการใช้ประโยคแสดงเจตนา 2 ลักษณะ ได้แก่  
1. การใช้ประโยคบอกเล่า ประกอบด้วยประโยคบอกเล่าเกี่ยวกับสถานที่  
ประโยคบอกเล่าเกี่ยวกับอาหาร และประโยคบอกเล่าเกี่ยวกับราคา และ 2. การใช้ 
ประโยคเชิญชวน ประกอบด้วยประโยคเชิญชวนด้วยรสชาติ ประโยคเชิญชวน 
ด้วยรายการอาหาร และประโยคเชิญชวนด้วยราคา โดยปรากฏการใช้ประโยค 
บอกเล่ามากที่สุด จ านวน 89 ประโยค คิดเป็นร้อยละ 80.91 เนื่องจากการใช้ 
ประโยคบอกเล่าเป็นการน าเสนอข้อมูลหรือเนื้อหาเกี่ยวกับการแนะน าอาหาร 
และร้านอาหารในลักษณะของการเล่าเรื่องหรือการอธิบาย เพ่ือให้ผู้อ่านเข้าใจ 
ได้ง่ายด้วยการถ่ายทอดข้อความอย่างตรงไปตรงมา เช่น การบอกข้อเท็จจริง  
ความรู้สึก หรือประสบการณ์เกี่ยวกับอาหาร การใช้ประโยคบอกเล่าจึงเหมาะ 
กับการให้รายละเอียดต่าง ๆ อย่างเป็นธรรมชาติ และเข้าถึงง่าย รองลงมาคือ 
การใช้ประโยคเชิญชวน จ านวน 21 ประโยค คิดเป็นร้อยละ 19.09 การใช้ 
ประโยคเชิญชวนเกี่ยวกับอาหารและร้านอาหารในโพสต์นั้น เป็นการใช้ค าหรือ 
ประโยคเพ่ือดึงดูดและสร้างแรงจูงใจของผู้อ่านให้รู้สึกต้องการลองหรือไป 
รับประทานอาหารนั้น ๆ ด้วยตนเอง จากการเน้นจุดเด่นของอาหารหรือ 
ประสบการณ์การรับประทานอาหารที่จะท าให้ผู้ อ่านรู้สึกว่าไม่ควรพลาด  
ตลอดจนท าให้อาหารหรือร้านอาหารนั้นกลายเป็นที่รู้จักในวงกว้างผ่าน 
เพจท้องถิ่นของจังหวัดพิษณุโลก สอดคล้องกับรวีย์วรณ จันทร์เกื้อ และเขมฤทัย  
บุญวรรณ (2565, น.12) กล่าวว่า วัจนกรรมการเชิญชวนเพ่ือการท่องเที่ยว 
ในชุมชนในรายการ “Foodwork” ท าให้เห็นว่าการกล่าวเชิญชวนมีส่วนส าคัญ 
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ต่อการท่องเที่ยวเชิงอาหาร (Gastronomy) ที่ผู้ชมรายการหรือกลุ่มนักท่องเที่ยว 
ที่ชมรายการจะมีแรงจูงใจในการไปท่องเที่ยวยังสถานที่ต่าง ๆ เช่น แหล่งชุมชน  
งานเทศกาล หรือร้านอาหารที่มีเอกลักษณ์ด้านอาหาร ไม่ว่าจะเป็นการไปตามหา
วัตถุดิบ ของดีชุมชน ภูมิปัญญาหรือเคล็ดลับในการประกอบอาหารของแต่ละ 
ท้องถิ่น ซึ่งสามารถสะท้อนให้เห็นถึงวิถีชีวิต ความเป็นอยู่ และวัฒนธรรมของ 
ผู้คนในท้องถิ่นนั้นได้อย่างชัดเจน 
 กล่าวได้ว่าเพจพิดโลกจัดเต็มได้ใช้ภาษาเพ่ือแนะน าอาหารและ 
ร้านอาหารด้วยค าและประโยคที่มุ่งเน้นให้ผู้ติดตามหรือผู้อ่านสามารถเข้าถึง 
ข้อมูลเกี่ยวกับอาหารผ่านสื่อสังคมออนไลน์ได้ง่าย สะดวก และรวดเร็ว  
นอกจากนี้ภาษายังเป็นปัจจัยส าคัญที่ใช้เป็นสื่อกลางท าให้กลุ่มคนที่มีความสนใจ 
ในเรื่องเดียวกันเข้ามาติดตามข้อมูลข่าวสารจากเพจได้มากยิ่งขึ้น  
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